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— ﬁ—« HOGAR INTELIGENTE

—=o ;Cuando todos los hogares seran inteligentes?

N
Las Sma I’t TVS son los dispositivos inteligentes mas populares, ‘

sus ventas en Europa han ascendido desde los 5,61 millones en 2011
hasta 17,38 millones en 2016.1 1

Las ventas en Latinoamerica fueron de 6,48 millones,
cuando cinco afios antes registraron 1,04 millones.?

Las ventas en Oriente Proximoy Africa durante
el mismo periodo subieron de 348.552 a 2,78 millones.?

Los beneficios de los NOQAres inteligentes,

y la forma en la que mejoraran la vida de la gente,
debe ser comunicada de forma clara.

Los Millennials estan liderando la adopcion del hogar inteligente.

o/ 4
El 3 6 A) motoriza o controla dispositivos en sus hogares
con un smartphone, tablet u ordenador.

—e ; Qué atrae a los consumidores
de los hogares inteligentes?-

Baby Boomers

Generacion X

61%

“Ahorrar dinero al
reducir mis costes
de servicios”

Millennials 5 2%

“Para mantener
mi hogar sequro
vy a salvo”

59%

“Porque es guay
y esta de moda”

—= Tres razones por las cuales los millennials
de mayor edad monitorizan / controlan
un dispositivo en sus hogares: ©

.aigg

<>

359% 38% 38%

“Porque es guay “Porque me gusta “Para ser mas
y esta de moda” tener mi casa responsable con
actualizada con la el medioambiente
ultima tecnologia” al hacer un uso
eficiente de los
recursos”

—= Nuestro experto en hogares inteligentes sefiala:

EL RUIDO MEDIATICO SOBRE LOS HOGARES
INTELIGENTES Y TOTALMENTE CONECTADQOS
CO NTl N UA pero hay un largo camino hasta hacerlo realidad.

E n 20 1 7 veremos otras marcas globales

lanzando nuevos desarrollos que podrian impulsar un
mayor crecimiento en la adopcidn de esta tecnologia.
Los mas exitosos seran aquellos que ofrezcan la experiencia
sencilla y transparente que los consumidores anhelan.

Es poco probable que la adopcién
generalizada se produzca antes de
que los fabricantes, retailers y
las empresas tecnoldgicas se unan
para abordar los obstaculos de los
hogares inteligentes
y claramente promocionen

sus beneficios”.
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